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CONCORRENCIA N° 001/2026

ANEXO V: JULGAMENTO DA PROPOSTA N° 5

‘RESPEITE QUEM CUIDA DE VOCE’

A Subcomisséo Técnica procedeu a analise individualizada da Proposta n° 5 (“Respeite quem
cuida de vocé”), relativamente ao quesito Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, observados os critérios objetivos estabelecidos no Edital da Concorréncia n°
001/2026.

A proposta ndo apresentou material eletrénico em pen drive entre os exemplos destinados a

corporificar a Ideia Criativa.

1. RACIOCINIO BASICO - PONTUAGAO MAXIMA: 5,0 PONTOS

O Edital distribui a pontuagdo do Raciocinio Basico entre os critérios de acuidade, pertinéncia e

precisao, com maximos de 1,0, 2,0 e 2,0 pontos, respectivamente.

a) Acuidade — maximo de 1,0 ponto
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta demonstrou compreensdo do CRM-PR, inclusive mediante busca de
informagbes nos canais institucionais da entidade.

¢ MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta demonstrou entendimento do CRM-PR e de sua atuagéo, utilizando
informagbes relativas a gestdo atual e conteudos disponiveis no portal
institucional.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta apresenta dados relacionados a gestéo atual e demonstra consulta ao
portal institucional do CRM-PR, evidenciando pesquisa sobre a entidade.

b) Pertinéncia — maximo de 2,0 pontos

®¢ MEMBRO 1 - NOTA: 0,0 PONTO.

o Embora a proposta utilize dados institucionais, atribui relevéncia a levantamento
proprio cuja metodologia, universo pesquisado, amostra e forma de coleta néo
foram suficientemente esclarecidos, comprometendo sua aferiggo como /(

g

fundamento do raciocinio. e
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e MEMBRO 2 - NOTA: 0,0 PONTO.

o O levantamento préprio mencionado néo esclarece suficientemente como foi feia
a pesquisa, a amostra, o perfil dos respondentes, o periodo e o método de coleta,
impedindo aferir sua representatividade e pertinéncia.

e MEMBRO 3 - NOTA: 0,0 PONTO.

o Parte das informagdes apresentadas ndo possui embasamento/fonte.
c) Precisao — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta apresenta elementos relacionados ao problema. O ponto-chave foi a
auséncia de detalhamento da pesquisa realizada com meédicos, reduzindo a
precisdo dos dados utilizados para sustentar o raciocinio.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A auséncia de identificagdo e comprovagéo suficientes (e auditaveis) das fontes
utilizadas reduz a precisdo e a possibilidade de afericdo das informagbes
apresentadas.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,0 PONTO.

o O levantamento préprio ndo apresenta elementos metodoldgicos suficientes para
assegurar a precisdo e a auditabilidade dos dados utilizados.

SUBTOTAL — RACIOCINIO BASICO
MEMBRO 1 2,0
MEMBRO 2 2,0
MEMBRO 3 2,0
MEDIA CONSOLIDADA 2,0 PONTOS

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - PONTUAGAO
MAXIMA: 25,0 PONTOS

O Edital prevé seis critérios, relativos a adequacdo, consisténcia da argumentacao,

interpretacdes positivas, consisténcia técnica, capacidade de articulagao e exequibilidade.

a) Adequacao do partido tematico e do conceito — maximo de 3,0 pontos
e MEMBRO 1 -NOTA: 2,0 PONTOS.

o A proposta apresenta elemento de inovagdo. Contudo, a auséncia de critérios
suficientemente definidos para a escolha dos influenciadores constitui ponto de
atengdo diante das possiveis repercussées éticas para o CRM-PR.

e MEMBRO 2 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o Nao fica claro os critérios para selegdo dos influenciadores, aspecto que exige
atengdo diante das possiveis repercussées decorrentes da associagdo dessas
pessoas a instituigéo.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Influenciador precisa de identificagdo (sob pena de néo compreenséo) e dos X
critérios de escolha. Gerou mais duvidas nesse ponto.

-
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b) Consisténcia da argumentagio — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A proposta apresenta linha argumentativa coerente. Mas, boa parte de sua
fundamentagéo esta baseada em dados cuja origem néo foi demonstrada.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,0 PONTO.

o Parte relevante da argumentagédo utiliza percentuais extraidos do levantamento
proprio sem detalhamento suficiente quanto a metodologia, amostra, periodo e
critérios de selegdo dos participantes, gerando duvida quanto a consisténcia
desses dados.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Os dados levantaram mais duvidas do que certeza. Ponto muito sensivel,
especialmente por ndo possuir auditabilidade suficiente.

c) Possibilidades de interpretacées positivas — maximo de 3,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A estratégia possui bom potencial de repercussdo. Contudo, os critérios de
sele¢do dos influenciadores ndo sdo suficientemente detalhados, podendo
produzir interpretagbées ou consequéncias ndo pretendidas para a instituigéo.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o A estratégia € boa. Mas, ndo detalha suficientemente os critérios de selegédo e
validagéo dos perfis que seriam associados a campanha.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Para além dos dados, néo fica claro quais influenciadores seriam utilizados.

d) Consisténcia técnica — maximo de 7,0 pontos
¢ MEMBRO 1 - NOTA: 6,0 PONTOS.

o A estratégia apresenta boa consisténcia técnica. Como ressalva, o selo concebido
como elemento secundério assume, em algumas pegas, maior impacto do que a
propria assinatura tematica da campanha.

¢ MEMBRO 2 - NOTA: 6,0 PONTOS.

o So6 né&o teve nota porque o elemento secundario da comunicagdo assume maior
forga visual do que a assinatura principal da campanha.

e MEMBRO 3 - NOTA: 6,0 PONTOS.

o Ressalvas na estrutura estratégica e na hierarquia dos elementos da
comunicagéo.

e) Capacidade de articulacado — maximo de 7,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 6,0 PONTOS.

o A proposta articula diferentes meios e agées. Entretanto, destina
aproximadamente poucos recursos ao ambiente digital e apresenta, no teaser de
DOOH, sequéncia de mensagens cuja compreensdo imediata pode ser
prejudicada em razdo das caracteristicas do meio.

e MEMBRO 2 - NOTA: 5,5 PONTOS. 7/
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o A estratégia articula diferentes canais. Contudo, apresenta maior concentragdo de
recursos em midia off-line, além de ressalva quanto a narrativa e sequéncia logica
do teaser de DOOH, néo evidenciando imediatamente o problema proposto.

e MEMBRO 3 - NOTA: 5,0 PONTOS.

o A proposta apresenta capacidade de articulagdo e utilizagdo da verba. Mas faltou
mais destinagdo ao digital. As frases do DOOH tém compreensdo imediata
limitada para uma midia situada em via de grande circulagéao.

f) Exequibilidade — maximo de 3.0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 3,0 PONTOS.
o A estratégia mostra-se exequivel nas condigbes propostas.
e MEMBRO 2 - NOTA: 3,0 PONTOS.
o Condigbes adequadas de execugao.
¢ MEMBRO 3 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o A proposta é viavel.

SUBTOTAL — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
MEMBRO 1 19,0
MEMBRO 2 19,0
MEMBRO 3 18,5

MEDIA CONSOLIDADA 18,8 PONTOS

3. IDEIA CRIATIVA — PONTUAGAO MAXIMA: 25,0 PONTOS

S3o avaliados sete critérios: alinhamento, pertinéncia, adequacao das pegas, compatibilidade,

originalidade, clareza e precisao e exequibilidade.

a) Alinhamento da campanha — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 -NOTA: 1,0 PONTO.

o Chama mais atengdo o elemento secundario, do que a assinatura tematica
principal da campanha.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,7 PONTO.

o A temética central “Respeite quem cuida de vocé” permanece, em determinadas
pecgas, em segundo plano diante de outros elementos da comunicagao.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o O selo esta com mais relevéncia e forga do que a mensagem central proposta.

b) Pertinéncia da solucao criativa — maximo de 4,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 4,0 PONTOS. 7

7,
o A proposta apresenta solugéo criativa pertinente ao tema, inclusive mediante Y/ 7
utilizagéo de influenciadores, sem prejuizo das ressalvas registradas em outros 'J

critérios. i
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e MEMBRO 2 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o A auséncia de maior especificagdo quanto & sele¢do dessas pessoas
(influenciadores) gera preocupagdo quanto as possiveis consequéncias da
associagéo de suas imagens a credibilidade institucional do CRM-PR.

e MEMBRO 3 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o Faltou o método de escolha dos influenciadores, e como se vincula as
consequéncias e interpretagdes néo pretendidas.

c) Adequacao das pecas — maximo de 3,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 3,0 PONTOS.
o As pegas estabelecem comunicagdo adequada com os publicos-alvo previstos.
e MEMBRO 2 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o As pegas mostram-se adequadas ao publico-alvo e ao impacto pretendido pela
campanha.

e MEMBRO 3 - NOTA: 3,0 PONTOS.
o As pegas comunicam adequadamente a proposta.
d) Compatibilidade das pecas — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Ponto de baixa foi o teaser destinado ao DOOH, ao ndo apresentar aderéncia
plena as caracteristicas da veiculagdo proposta, especialmente quanto a
compreenséo imediata da mensagem.

e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.
o Tudo ok, exceto o teaser destinado ao DOOH.
e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o As pegas apresentam compatibilidade. Apenas a pe¢a de DOOH ficou aqueém.

e) Originalidade — maximo de 7,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 5,0 PONTOS.

o A utilizagdo de diferentes vozes e influenciadores introduz elemento de
diferenciagéo. Entretanto, a multiplicidade de possiveis interpretagbes associadas
aos influenciadores constitui ponto de atengdo para a solugéo criativa.

e MEMBRO 2 - NOTA: 5,0 PONTOS.

o A proposta apresenta originalidade e potencial de multiplicidade de abordagens.
Essa mesma multiplicidade exige atengdo nas possiveis interpretagbes
decorrentes da associagdo da campanha aos influenciadores selecionados (que
né&o ficam claro como seréo).

e MEMBRO 3 - NOTA: 5,0 PONTOS.

o A multiplicidade de opiniées por meio de influenciadores introduz diferencial a

campanha, mas néo se estende com a mesma intensidade ao conjunto criativo. f
™ 2
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f) Clareza e precisio das mensagens — maximo de 5,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o A campanha apresenta mensagem compreensivel e de impacto. Entretanto, o
selo secundario assume maior protagonismo do que a assinatura temaética
principal, afetando a hierarquia da comunicagéo.

e MEMBRO 2 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o A campanha apresenta mensagem clara e compativel. S6 o selo se mostra, em
determinadas aplicagbes, mais impactante do que a assinatura principal da
campanha.

e MEMBRO 3 - NOTA: 4,0 PONTOS.

o A pontuagdo sé néo foi maxima diante das ressalvas relacionadas aos elementos
visuais que compdem a comunicagéo.

d) Exequibilidade — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 2,0 PONTOS.
o Pegas e estratégia criativa exequiveis.
e MEMBRO 2 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o Os elementos demonstrados na Ideia Criativa e as pecas apresentadas possuem
condigbes adequadas de execugéo.

e MEMBRO 3 - NOTA: 2,0 PONTOS.

o Viabilidade executdria bem aderente.

SUBTOTAL - IDEIA CRIATIVA
MEMBRO 1 20,5
MEMBRO 2 20,2
MEMBRO 3 20,0
MEDIA CONSOLIDADA 20,2 PONTOS

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E “NAO MIDIA” — PONTUACAO MAXIMA:
15,0 PONTOS

Os cinco critérios possuem pontuacées maximas de 2,0, 3,0,4,0,4,0 e 2,0 pontos.

a) Adequacao da estratégia — maximo de 2,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.

o A estratégia apresenta maior concentragdo em midia off-line, com menor
presenca das agbes digitais, além de ressalva quanto a utilizaggo do PIN, cujo
impacto na campanha néo se mostrou suficientemente demonstrado.

¢ MEMBRO 2 - NOTA: 1,4 PONTO. <A

o Ha maior concentragdo em midia off-line, em divergéncia com a prioridade digital”
estabelecida no Briefing. TQ“ <

¢ MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.
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o Predominéncia de midia off-line e presenca digital reduzida, além de ressalva
quanto ao impacto do PIN.

b) Consisténcia técnica — maximo de 3,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,0 PONTO.
o A classificagdo dos influenciadores como “ndo midia” néo foi adequada.
e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO.

o A proposta inclui a contratagéo de influenciadores no campo da “ndo midia”, sem
explicitar suficientemente os fundamentos dessa classificagdo nem a relagédo
dessa agdo com os recursos sob gestdo do CRM-PR, além do uso do PIN.

e MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o A questdo dos influenciadores é contraditéria.

c) Consisténcia do conhecimento demonstrado — maximo de 4,0 pontos
e MEMBRO 1 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o Ressalvas quanto a utilizagdo de jornal impresso e PIN em uma proposta que
reclama para si os habitos mais atuais de consumo de comunicagéo, inclusive
digital.

e MEMBRO 2 - NOTA: 2,8 PONTOS.

o A utilizagdo de formatos como PIN e meia pagina de jornal impresso em 14 pragas
reduz a aderéncia integral aos habitos atuais de comunicagéo.

e MEMBRO 3 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o A proposta demonstra conhecimento de midia, mas peca nos produtos off e
auséncia de foco digital.

d) Adequacéo no uso integrado dos recursos préprios do CRM-PR — maximo de
4,0 pontos
e MEMBRO 1- NOTA: 2,5 PONTOS.

o A proposta contempla diferentes canais préprios do CRM-PR, mas poderia
demonstrar de forma mais articulada a fungéo especifica e a integracdo desses
recursos ao longo da jornada de comunicagéo.

e MEMBRO 2 - NOTA: 3,0 PONTOS.
o Faltou melhor articulagéo entre os canais e as demais agoes.
e MEMBRO 3 - NOTA: 3,0 PONTOS.

o Os canais proprios sdo contemplados, embora a fungéo e a integragdo com as
demais frentes da campanha pudessem ser demonstradas de forma mais clara.

e) Grau de eficiéncia, racionalidade estratégica e economicidade — maximo de 2,0

pontos j
e MEMBRO 1 - NOTA: 1,5 PONTO. N AN
o Ha maior concentragéo das agbes em midia off-line.
e MEMBRO 2 - NOTA: 1,5 PONTO. 77

o A n&o adesao plena ao digital reduziu a pontuagéo neste critério.
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MEMBRO 3 - NOTA: 1,5 PONTO.

o Faltou conferir maior prioridade ao ambiente digital.

SUBTOTAL - ESTRATEGIA DE MiDIA E “NAO MiDIA”:
MEMBRO 1 9,0
MEMBRO 2 10,2
MEMBRO 3 10,5

MEDIA CONSOLIDADA 9,9 PONTOS
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APENDICE UNICO

QUADRO CONSOLIDADO - PROPOSTA N° 5

SUBQUESITO MEMBRO 1 MEMBRO 2 MEMBRO 3 MEDIA
Raciocinio Basico 2,0 20 20 2,0
Estratégia de Comunicagio Publicitaria 19,0 19,0 18,6 18,8
Ideia Criativa 20,5 20,2 20,0 20,2
Estratégia de Midia e “Nao Midia” 9,0 10,2 10,5 9,9
TOTAL CONSOLIDADO 50,9

A Proposta n° 5 - “Respeite quem cuida de vocé” obteve, no Plano de Comunicagao Publicitaria,

a pontuacao consolidada de 50,9 (cinquenta virgula nove) pontos, de um maximo de 70

(setenta) pontos, em conformidade com o resultado consolidado constante da Ata Geral.
OBSERVAGAO FORMAL

Durante as avaliagées, foi registrada percepcdo quanto a utilizagao de tonalidade cinza na
impressao das pegas graficas, circunstancia consignada exclusivamente para fins de registro,

sem caracterizagao, por si s6, de desconformidade objetiva.

Registrou-se, ainda, ressalva quanto @ mengao a pesquisa propria realizada pela agéncia,
especialmente em relagdo a confiabilidade e a possibilidade de afericdo dos dados
apresentados, uma vez que nao foram suficientemente esclarecidos a metodologia, o universo
pesquisado e a forma de obtengéo das informagdes. Considerou-se, também, que o CRM-PR
nao autorizou a realizagao de pesquisa em seu nome nem disponibilizou base de dados
para essa finalidade, circunstancia que reforcou a necessidade de cautela na valoragao das
informagbes apresentadas, aspecto refletido nas notas e justificativas individualizadas
registradas pela Subcomisséo Técnica.

Curitiba/PR, 31 de agosto de 2026.
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DAIANE STRAPASSON D’AGOSTIN / /
Membra da Subcomissao Técnica
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FL/\\{I/FOK SEIGI KUZUOKA
Membro da Subcomissao Técnica
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